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บทคัดย่อ 

 
 การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียว และ  
2) ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 7P’s ในหมู่บา้นคีรีวง อ าเภอลานสกา จงัหวดันครศรีธรรมราช งานวิจยัน้ี 
เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ มีจ าประชากรไม่ทราบอย่างแน่นอน เป็นนักท่องเท่ียวชาวไทย ซ่ึงค านวณ 
กลุ่มตัวอย่างได้ 300 คน โดยใช้สูตรการค านวณขนาดกลุ่มตัวอย่างของ  ทาโร่ยามาเน (Taro Yamane) 
เคร่ืองมือส าหรับงานวิจัยน้ีเป็นแบบสอบถาม ใช้วิธีเก็บขอ้มูลด้วยการสุ่มแบบสะดวก สถิติท่ีใช้ ได้แก่  
ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบสมมติฐาน  
 ผลการวิจยั พบวา่ 1) ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียว อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด ซ่ึงแสดง
ให้เห็นว่า นักท่องเท่ียวให้ความส าคญัคุณลกัษณะและคุณภาพการท่องเท่ียวของหมู่บา้นคีรีวงอย่างมาก   
และ 2) ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 7P’s ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  
ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านบุคลากร ด้านลักษณะทางกายภาพและการน าเสนอด้านกระบวนการ  
มีผลต่อการตัดสินใจเลือกเดินทางท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง  อ าเภอลานสกา จังหวดันครศรีธรรมราช  
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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Abstract 

 
 The objectives of this research were to study 1) the factors affecting the decision to travel, and  
2) 7P´s marketing mix factors in Kiriwong Village, Lansaka District, Nakhon Si Thammarat Province his 
study was quantitative research.  The population was definitely unknown, which consisted of Thai tourists, 
sampling size was 300 people, which applied Taro Yamane´ formula.  The research instrument was a 
questionnaire used for data collection.  The convenient sampling approach was used to choose the 
respondents.  The statistics used for analysis were percentage, mean, standard deviation and hypothesis 
testing 
 The research result revealed that 1) The factors that affected the decision to travel were at the 
highest level, which showed that tourists placed great importance on the characteristics and quality of 
tourism in Kiriwong Village, and 2) the 7P´s marketing mix factors including product, price, distribution 
channel, promotion, personnel, physical characteristics, and process presentation, affected the decision to 
travel to Kiriwong Village, Lan Saka District, Nakhon Si Thammarat Province, with statistical 
significance at the level of .05. 
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